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Disclaimer

Η παρούσα παρουσίαση προορίζεται αποκλειστικά για ενημερωτικούς σκοπούς και δεν συνιστά προσφορά ή πρόσκληση για
αγορά ή επένδυση σε οποιοδήποτε προϊόν, υπηρεσία ή κινητές αξίες. Ενδέχεται να περιλαμβάνει δηλώσεις που αφορούν το
μέλλον ή συγκεκριμένες προσδοκίες για το μέλλον, οι οποίες βασίζονται σε διαθέσιμες πληροφορίες κατά τον χρόνο
σύνταξής της. Η Snappi δεν παρέχει καμία διαβεβαίωση ή εγγύηση και δεν υποχρεούται να επικαιροποιήσει αυτές τις
δηλώσεις σχετικά με γεγονότα ή συνθήκες που ενδέχεται να προκύψουν μετά την ημερομηνία της παρούσας παρουσίασης.
Τίποτα από όσα περιέχονται στο παρόν δεν αποτελεί ή δεν θα πρέπει να θεωρηθεί ως υπόσχεση ή δήλωση για το παρελθόν ή
το μέλλον ούτε διασφαλίζει ότι οποιαδήποτε από τις εκτιμήσεις ή προβλέψεις που περιέχονται σε αυτήν θα
πραγματοποιηθούν.
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Οι Αξίες μας

Εμπιστοσύνη
Χτίζουμε εμπιστοσύνη μέσω της ακεραιότητας, της διαφάνειας και της επίγνωσης 

των κινδύνων, διασφαλίζοντας ότι τα προϊόντα και οι υπηρεσίες μας είναι αξιόπιστα 

και ειλικρινή για όλα τα ενδιαφερόμενα μέρη.

Προσανατολισμός
στο Αποτέλεσμα 

Εστιάζουμε σε μετρήσιμα αποτελέσματα μέσω των προϊόντων και των υπηρεσιών 

μας, διασφαλίζοντας την επιτυχία των οικονομικών και των μη οικονομικών στόχων 

μας. 

Καινοτομία
Αναζητούμε καινοτόμες λύσεις και αξιοποιούμε τεχνολογίες αιχμής για να 

πρωτοπορούμε, εξασφαλίζοντας αποτελεσματικές και ανταγωνιστικές προσεγγίσεις 

στον τραπεζικό τομέα.

Συνεχής 
Βελτίωση

Δεσμευόμαστε πως θα βελτιωνόμαστε συνεχώς σε όλες τις πτυχές της ζωής μας, 

προσπαθώντας να προσφέρουμε εξαιρετικές εμπειρίες και να είμαστε η καλύτερη 

εκδοχή του εαυτού μας.

Ενδιαφέρον
Αισθανόμαστε ευθύνη απέναντι στους πελάτες μας, τους υπαλλήλους μας και το 

περιβάλλον. Αξιολογούμε διαφορετικές προοπτικές και μετριάζουμε τους κινδύνους 

για να διασφαλίσουμε βιώσιμες και ανθεκτικές στρατηγικές.
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/ 9Σημείωση: Γεννημένοι μεταξύ: Generation Z: 1997-2012 ; Generation Y: 1981-1996 
Πηγή: ELSTAT; Eurostat; Statista; Retail Banking Consumer Survey 2021 

•
Χρήστες του διαδικτύου καθημερινά – Το 94% είναι καθημερινοί χρήστες 
του διαδικτύου, ενώ το 85% πραγματοποιούν online αγορές.

•
Μη συμβατικές σταδιοδρομίες

•
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•

•

Σημείωση: Γεννημένοι μεταξύ: Generation Z: 1997-2012 ; Generation Y: 1981-1996 

Χαμηλές και διαφανείς χρεώσεις, χάρη στα μειωμένα έξοδα λόγω του μοντέλου 
διανομής χωρίς καταστήματα και της αυτοματοποίησης. Ανταγωνιστικά προϊόντα 
αποταμίευσης, σε συνδυασμό με χρηματοοικονομική εκπαίδευση. Ανταποδοτικό 
πρόγραμμα επιβράβευσης πιστότητας.
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